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om as dificuldades

em conseguir finan-
ciamentos  bancé-

. rios para a compra

dacasa prépria, comega a cres-
cer 0 numero de parcelamen-
tos direto com as construtoras.
Empresas que jd ofereciam
esta opcao dizem que a procu-
ra aumentou, e outras passa-
ram a perceber agora este fildo
de mercado impulsionadas
pelo fim do financiamento da
Caixa Econdmica Federal para
a classe média. Segundo o di-
retor para o Grande ABC do
Sindicato da Indistria da
Construcao Civil do Estado de
Sao Paulo (Sinduscon), Ricar-
do Di Folco, hoje esta opgao ja
é utilizada em 41% das ven-
das. Segundo ele, como vanta-
gens, em geral, nao é exigida a p
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® Considerada a primeira
Perativa da América Lati-
€M movimento, segundo o
Psidente  Anténio  José
JNte, arede de supermerca-
=% Coop, com sede em Santo
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comprovacio de renda e o fi-
nanciamento tem prazo me-
nor, em média seis anos.

A construtora M. Bigucci, de |
Sao Bernardo, realizava alguns |
financiamentos diretos espora-
dicamente, mas lan¢ou ha oito
dias seu primeiro plano de |
compra direta com a construto-
ra. O plano nao exige compro-
vacdo de renda e permite a
compra de apartamentos na
planta com entrada parcelada e

e 0as que témrend
nseguem compre
g .

de R
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“Outra construtora que aca-
ba de entrar neste segmento é
aIpoa, de Sao Bernardo, que é
especializada em iméveis po-
pulares. Trata-se do Plano
Light, que foi pensado, segun-
do o gerente de vendas, Valdir
Luis da Silva, para quem ganha
menos de R$ 2,1 mil, valor exi-
gido nos financiamentos da
Caixa para imdveis populares,
“Temos muitos clientes que ga-
1.5 mil e

Di Folco: opcao utilizada em 41% das ven

4

que agora podem pagar direta-
mente para nés.” Segundo ele,

s o comprador paga parcelas de

R$ 265 até atingir 40% da
obra, recebe as chaves e conti-
nua efetuando os pagamentos.
Nao hd comprovagao de renda.

Na MRV Engenharia, cons-
trutora mineira que estd lan-
¢ando seu primeiro empreen-
dimento em Sao Bernardo, o
financiamento direto j4 é reali-
zado hd anos e hoje representa
70% das vendas, volume 35%
superior ao registrado no ano
passado. “Com as restri¢oes
impostas para os financiamen-
tos, este nimero vem crescen-
do. Ndo é o nosso papel, por-
que SOMOS construtora e nao
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Pdré, completa hoje 47 anos
‘onta com 17 lojas, das
“ils 15 instaladas no Gran-
C. A mais recente foi
"ugurada no dltimo dia 10,
 bairro de Rudge Ramos,
M 8éo Bernardo, e deman-
"o investimentos de RS 2,6
lilhges.
Para celebrar o anivers4-
[0, a rede langou uma cam-
PAha junto aos consumido-
'S, que concorrerao a 47 pré-
105 entre vales-compras de

F§ 500, computa-
Redede

dires, televisores
€dois automéveis
Gl. A cada tique-
1t de compra no
or de RS 30, o
tnsumidor rece-
um cupom.
M a campanha,
Nte espera ar-
adar 2 milhdes
cupons e ga-
tir um incremento de 8%
vendas da rede. O sorteio
4 dia 31 de outubro na uni-
e darua Joaquim Nabuco,
Sdo Bernardo.
egundo Monte, desde a
dacdo, a Coop passou por
tas transformagdes. A pri-
a foi a mudanga para co-
ativa aberta em 1976. Até
0, a cooperativa era vol-
apenas aos funciondrios
odia, Rhodia Téxtil e Va-
re. Com o passar do tem-
a rede comegou a investir
i tecnologias, a pensar na
tura logistica e comer-
pl do negdcio e moderniza-
. “Em 1996 e 1997 muda-
»s a logomarca de Coope-
odia para Coop e aumenta-
»s nosso mix de produtos de
mil para 18 mil itens.”

17%a

financiadora, mas nao existe!
uma politica habitacional no
Brasil e temos de fazer o papel
de bancos”, disse o diretor co-
mercial, Marcos Cabaleiro. Os
imdveis da MRV variam de RS
25 a 60 mil. Nao h4 comprova-
¢ao de renda (apenas verifica-
¢do de restri¢des) e entrada so-
mente se o imével estiver com
a construgio avangada,

Na Construtora Di Folco, d
Sédo Bernardo, a compra d
j4 representa “quase 1009
das vendas. “Os financiam
tos diretos tém sido uma d
poucas ferramentas para que
setor continue construindg
disse o proprietdrio, Ricard
Di Folco .0

supermercados
de Sto. André

espera faturar

mais em 2001

Lom 17 lojas, Coop
tomemora hoje 47 anos

O investimento em marcas
préprias que, de acordo com
Monte, representam 5% do
faturamento da rede hoje, co-
megou em 1998, com 200
produtos. Atualmente, a
Coop conta com 3,2 mil fun-
ciondrios que sdo incentiva-
dos por programas de treina-
mento. “Em 2000, nosso in-
vestimento em treinamento
dos colaboradores bateu a
marca de 103 mil horas.” Ou-
tro marco na histéria da
Coop, para Monte, foi a colo-
cacao de drogarias em suas
lojas. “Das 17 unidades so-
mente uma ainda nio conta
com 0 servigo.”

Planos - Segundo o presiden-
te da rede, a estratégia agora é
voltada para as lojas de vizi-
nhan¢a. “Os con-
sumidores pred-
sam ser atendidos
perto de casa”
Nos planos de ex-
pansio, Monte
disse estar estu-
dando quatro ou
cinco oportunida-
des para novas ‘s
instalagSes. “Dia-
dema € a tnica d-
dade da regido onde nio esta-
mos representados. Além dis-
50, ndo deveremos sair de um
perimetro de 200 Km da sede.”
Quanto ao crescimento em
nimero de unidades, Monte
acredita que o mercado de
alimentagao estd sempre fa-
voravel porque ninguém vive
sem alimentos. Ele afirmou
que superou as perspectivas
deste ano quando a rede pre-
tendia inaugurar duas novas
unidades e, até agora, ji fo-
ram trés. Segundo ele, o fatu-
ramento da rede em 2001 de-
verd crescer 17% sobre o fe-
chamento do ano passado de
R$ 543 milhdes de receita
bruta. “O aumento no niim
ro de lojas garante o cregf
mento tanto do fatura
quanto do fluxo de cai
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